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Miejsce przedmiotu w programie studiow:
Market Strategies

Zatozenia i cele przedmiotu:
Zdobycie wiedzy i opanowanie umiejetnosci z zakresu identyfikacji, opracowywania, oraz
dostosowwywania do potrzeb przedsiebiorstwa i rynku strategii dziatania przedsiebiostwa.

Tresci programowe przedmiotu (opis przedmiotu):

Zarzgdzanie marketingowe. Marketing strategiczny. Strategia marketingowa. Ocena
marketingowa strategii. Strategie produktowe (strategia wzrostu i udziatéw w rynku produktu,
strategia atrakcyjnosci i sity biznesu, analiza wzrostu produktu na rynku, strategia przewodzenia
na rynku). Strategie cenowe (strategie jakosciowo-cenowe, strategie upustéw cenowych,
strategie cen kryzysowych). Strategie pokrycia rynku. Strategie w procesie komunikacji (strategia
kreatywna, strategia medialna). Strategia rozwoju rynku w oparciu o nowe grupy docelowe.
Strategie marketingowe ofensywne | defensywne. Strategie konkurencyjne. Strategie oparte o
pojemnos¢ | chtonnos¢ rynku. Strategie oparte o analize przestrzenna.

Przedmioty wprowadzajace i wymagane wiadomosci wstepne:
informacje z podstaw marketingu i badan marketingowych

Forma zaje¢ i metody dydaktyczne:
Wykiad ilustrowany przyktadami multimedialnymi

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu —wymagania i system oceniania:
Opracowanie zestawu strategii rynkowych dla wybranego przedsiebiorstwa

Bibliografia podstawowa:
1. Strzyzewska M., Részkiewicz M., Analizy marketingowe Difin Warszawa 2002
2. red. Mantura W., Marketing przedsiebiorstw przemystowych Wydawnictwo Politechniki
Poznanskiej Poznan 2000
Mazurek-topacihska K. Zachowania nabywcéw jako podstawa strategii marketingowej
Wydaw. Akademii Ekonomicznej im. Oskara Langego we Wroctawiu Wroctaw 1997
. Balicki A., Analiza rynku Wydaw. Wyzszej Szkoty Zarzgdzania Gdansk 2002
. Furtak R.: Marketing partnerski na rynku ustug. PWE Warszawa 2003
. Lambin J.J Strategiczne zarzgdzanie marketingowe PWE Warszawa 2001
. Mruk H. Analiza rynku PWE Warszawa 2003
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